Ein Auftritt, der auf einer Welt-
ausstellung Eindruck hinterlasst,
muss erstens ein Konzept mit glo-
baler Ausstrahlungskraft aufbie-
ten, zweitens aulderst wirkungs-
volle Raume schaffen.

FKine .,Charta von Freiburg® wird
verfasst. Diese entwirft eine Ziel-

ie Charta von Freiburg
Neue Impulse fur Nachhaltigkeit

he Dome of the Charter
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Der Dom - ein magischer Ort

Der Messestand wird verwandeltin einen symbolisch
aufgeladenen Raum, der alle Besucher der Halle in
seinen Bann zieht: Uber einem goldenen Boden hin-
gen von acht Metern Hohe weil3e Glasfaserbahnen
- mit der Anmutung chinesischer Kalligraphien. So
entsteht eine von der Decke mit rotem und blauem
LED-Licht effektvoll ausgeleuchtete Kuppel.

Die Eingangsituation ist markiert durch zwei brei-
tere rote Bahnen. Uber einem zentralen, roten Tisch
erscheint in Neonschrift an der roten Rickwand
noch einmal das Thema der ,Charta von Freiburg”.
In Augenhdhe kann der Charta-Text auf den weil3en
Bahnen in allen Weltsprachen gelesen werden.

Rolf Disch - SolarArchitektur

Tobias Bube | Markus Dold | Ingo Flothen | Oliver Vollmer | Andreas Wirth

The Green City Tower of Freibur

Eine lkone fur Nachhaltigkeit

Der Green City Tower setzt auf der EXPO 2010 in Shang-
hal ein Zeichen, das sich dem Besucher einpragen
wird: eine begehbare Skulptur. Er ergibt ein markan-
tes Bild - auf dem EXPO-Gelande und fir das Marke-
ting. Sein Innenraum ist durch den offenen Grund-
riss als Ausstellungsflache ideal geeignet.

Beil einer Flache von 440 m2 kann ein Gesamtdurch-
auf von etwa 1,5 Mio Besuchern erzielt werden.
Durch die Nutzung des AuBenraums ist mindestens
noch einmal dieselbe Anzahl ansprechbar. Durch
den ikonischen Charakter erreicht der Green City
Tower als ,Botschafter flr Freiburg” potentiell je-
den EXPO-Besucher.

vorstellung, die neue Debatten ol
uber die nachhaltige Stadt eroff- The Domeof e hare
net. hier vor Ort und weltweit: ein
Marketing- und Wirtschaftsforde-

rungsinstrument ersten Ranges. |
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Die Charta von Freiburg Der Ausstellungspavillion als Kraftwerk
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Der Green City Tower zeigt das heute erreichbare Opti-
mum an Energieeffizienz. Er ist drehbar gelagert, so dass
er sich im Tagesverlauf je auf den Sonnenstand ausrich-
ten kann. Fur den Ausstellungsbetrieb wird die Umlauf-
geschwindigkeit erhoht, so dass sich stets wechselnde
Panoramablicke bieten. Auf dem Dach befindet sich ein
groB3flachiges Sonnensegel, das wie die tbrige Techno-
logie den neuesten Stand widerspiegelt: Der Green City
Tower produziert ein Vielfaches der Energie, die er ver-

Die Charta von Freiburg soll lokale und globale Wege
weisen zu einer nachhaltigen Stadt und einer zu
100 Prozent regenerativen Energieversorgung. Vi-
sionares und Pragmatisches halten sich die Waage,
ahnlich wie bei der ,Charta von Athen" (1933, 2003),
und der ,Solarcharta” (1996).
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Der Messestand ist deshalb allein
der Verbreitung der Charta vor-
behalten. Er wird zu einem at-
mospharisch aufgeladenen Raum:
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Uber deren Ansatz bei Architektur und Stadtebau hin-
aus bilden in Freiburg Politik und Burgerbeteiligung,
Sinn fur Kultur und den Naturraum, Lebenswelt und

dem .).)D()me Of th@ Charter“ : Gesellschaftssysteme eine Synthese fur Nachhaltig- braucht.
keit. Nur durch Zusammenwirkung aller Akteure - so Alle Bestandteile werden in Deutschland vorgefertigt.
1}\‘;\\\ unsere ,message” fur Shanghai - kdonnen wir dem Flir den Aufbau sind 20 Tage zu veranschlagen. Barriere-
&"ﬁ“{‘x Weltproblem des Klimawandels begegnen. freiheit ist Gber die umlaufende Rampe gewahrleistet.

Die Ausstellung wird in einem
markanten Gebaude prasentiert,
das zugleich den weltweit hochsten
Nachhaltigkeitsstandard reprasen-
tiert: dem .,Green City Tower™.
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Die Glasfaserbahnen mit der Charta von Freiburg The Green City Tower in Shanghai

Der Runde Tisch - Gemeinschaft gegen Klimawandel PSS U, bs, SIS Freiburgs globale Themen
0 ‘ . Im Zentrum des Doms befindet sich der Runde Tisch, ‘-"i‘;’f“ f”iif‘* Durch eine Wendeltreppe im Innern der Saule er- :
~Dome und , Llower garantieren in dessen Mitte die ,Charta von Freiburg" durch ein g e % reicht der Besucher die oberste Ausstellungsebene. - ¢
n U o [ \ D h . . . . "o . . e~
Bilder. mit denen Freiburgs EXP()- .goldenes Buch" symbolisiert wird. In den Tisch sind é:it xgi-: Th S DAL Hier ero! die ,,Qhartzj\ von Ermburg in Ch|neS|s.ch N
. - : Interaktive Terminals eingelassen. Hier wird der Besu- e ;ﬁ C % Ur_‘d E_”Q"S_Ch prasentiert - ein anspruchsvoller Ein- |
PI’&SGHZ 111 dle WGIth’GSSG getragen cher zum Teilnehmer an der Charta: er kann sie virtuell Gt i:? C h arter stieg In die Ausstellung. Der Besucher durchlauft
wird .zeichnen”, indem er Namen und E-mail-Adresse hin- “ s /f‘_;#_.:. die Ausstellung in einer absteigenden Spirale; der
: terlisst %T i:f“ | h;;: Of TN e gleszmtehT(?.we.r is];[ a!s ogfener Grundriss konzipiert,
P~ SIS : " Charta von Freib als durchgingig freier Raum.
Der Runde Tisch verkorpert die Idee von Gemeinschaft A e FI’GlbUI'g ';EDT z. Wi?lrkjrr:/r(:lre]:nsr’;f:lrg ] - |
: : ‘ : - ' und Beteiligung. Der Besucher hatdie Méglichkeit, selbst s L SIS SIS In elf Themenrdumen - pro Thema ein Viertelkreis
Die Finanzierung ist gewahrleistet Teil der Losung® zu werden in einem . Netzwerks geger e S 7.9 A EIf Themenraume des Gebéudes - werden die entscheidenden Leis-
und wird im Handout dargestellt. den Klimawandel” und fir die nachhaltige Stadt. oty >y, s S Sy S o 1. Freiburg stellt sich vor tungen Freiburgs aufgezeigt, mit Blick auf globale
pUeCol =g S f“/ \"‘u’ e ol exul o F Lo TSNS Ul Steeies ez Ubertragbarkeit. Das Konzept ist offen fiir Beitrige

Grundriss / MaBstab 1:100 3. Energie und Ressourcen

aller Akteure der Green City. Freiburg prasentiert
sich zunachst mit einem imagetrachtigen Gesamt-
eindruck und mit dem Quartier Vauban, das in al-
len Themenbereichen wieder aufgegriffen werden
kann. Am Schluss ist Raum fir einen Blick auf die
bis 2010 geplanten Zukunftsprojekte.

Natur

Bildung und Kultur

Zeit als Luxus (= Ruheraum)
Wissenschaft und Forschung

Freiburger Kompetenz-Netzwerk
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Der Besucher durchlauft die Ausstellung im Green City Tower in einer absteigenden Spirale

Die Charta wird erstellt unter Rickgriff auf vorhande- l I |
ne Kompetenz-Netzwerke: Oko-Institut, Fraunhofer

Institut ISE, Energie- und Solaragentur Regio Freiburg, (hgm,]

/EE und ICLEI. Weitere Akteure sind willkommen. Die- Fllgzihurg‘ ION Medium Film
ser offene Vernetzungsgedanke wird auf der EXPO er- . . . . .
weitert. Zusatzlich sc?llgein internationaler Beirat aus e e M ﬁﬁ— 8. Verkehr Um das mediale Uberangebot der EXPO nicht im Klei-

9. Biirgerbeteiligung und Politik nen zu wiederholen, um zugleich eine fir jedes Ex-
10. Leuchtturmprojekte Freiburgs ponat gleichbleibend faszinierende film-asthetische
11. Kunst des Lebens Qualitat zu bieten und um den Besucherdurchlauf ex-
akt zu steuern, werden die Hauptinhalte ausschliel3-
lich in Kurzfilmen prasentiert. Wie die Internet-Platt-
form konnen auch die Filme weiter verwendet werden
— und das moderne Medium ist zugleich das Okolo-

bekannten Personlichkeiten gewonnen werden.

Schnitt [ MaBstab 1:100

Stadtmarketing 1 (im Innenraum)

Charta interaktiv — Petition und Forum T _ )4 c. Tafel zur Verabschiedung gischste, da keine Massen an Materialien anfallen. D
| d. Ausgang )

Durch Abgabe der Daten zeichnet der Besucher ers- - & 4 - D e. Versammlungsraum Perspektive des Innenraums (mit den transparenten Projektionsrahmen)

tens eine ,Charta-Petition”, welche am Ende der ) Lo | f. Tresen fir Stadtmarketing

EXPO unter Angabe aller Unterstiitzer an internati- — N % ESTIREVERIAEN I AL

: . : : h. Teekulche

onale Entscheidungstrager gesendet wird. Zweitens g . Stauraum Filmisthetik auf Weltausstellungsniveau —

wird er Mitglied des ,Charter-Community-Forums” - urban development 5 i e D

mit personlichem Profil, welches spater vom eige- - . Mit der Filmakademie Baden-Wirttemberg in Lud- | L S

nen PC genutzt wird. z . wigsburg wurde ein Partner gewonnen, der die zehn ' J
' Stadtmarketing 2 (im AuBenraum) Hauptthemen umsetzen kann in zehn moderne, esprit-

Der Grundcharakter des Internet-Auftritts ist inter- : - E K. Tresen fiir Stadtmarketing volle, je 90-sekiindige ,Clips”, die auffallen und im I S B

aktiv mit dynamischem, User-generierten Content : ) (Akquise, Kontakte, Vernetzung, Gedichinis bleiben werden. Anstelle der iiblichen

- also ohne groBen redaktionellen Aufwand. Die- - ORI ¢E7 (e Flachbildschirme setzen wir fiir die Projektion ein

ser virtuelle Raum eroffnet Moglichkeiten fur das neuartiges, semitransparentes und duBerst effekt- e I

Marketing und fur Links zu lokalen Institutionen volles Spezialgewebe ein.

und Firmen. Das Konzept kann lGber die EXPO hin-

aus weiterentwickelt werden. Lageplan des Messestandes Die den Eingang markierenden Bahnen Glasfaserbahn mit der Charta Grundrisse / MaBstab 1:200 Rahmen mit dem innen liegendem Projektionsgewebe (teils bedruckt, teils Filmprojektion)



